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宗旨簡介

• 前身：發行公信會

– 1994年成立，董監事會。

– 促進平面廣告與經營合理化。

– 以公平、公開、公正原則，為廣告主、代理商
 把關廣告價格。

– 創造公開的經營空間，實現公平交易，達成社
 會公器之目標。



A B C 稽 核 會 員

1997

 
《微電腦傳真雜誌》、《一手車訊》、《二手車訊》、《跳蚤市場》

 、《錢櫃雜誌》、《解讀時代Time Express》、《PC home》、《PC office》、

 《PC gamer電腦玩家》、《PC DIY》、《RUN! PC》、《超越車訊雜誌社》
2001~2012《壹週刊》
2003~2008《蘋果日報》
2006~2015《商業周刊》
2006~2007《mina時尚國際中文版》
2007~今

 
《自由時報》

2007~2008《smart致富月刊》
2007~2008《爽報》
2008

 
《台北都會生活有線電視月刊》

累 積 報 紙 2 1 4 次 / 雜 誌 5 6 次 稽 核
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契約內容
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填 寫
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ABC R.O.C
– 引進國際稽核組織聯盟

 （IFABC）

百年稽核制度。

– 為全球各發行量稽核組
 織之間交流與合作的強
 化平台。

– 聯結全球40個會員國之
 資源。



集結產業之志

• 22年以來ABC持續公開媒體稽核發行量理念
 獲得國內業界認同。

• 團體會員積極參與：

– 台北市媒體服務代理商協會

Media Agency Association, MAA

– 台灣廣告主協會

Taiwan Advertisers Association,  TAA
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推動台灣媒體業發展  
A B C 定 位

代理商
廣告主

媒體

廣告預算
重要依據

公正客觀
曝光數據

計價基準
一 致 性

ABC



現 今

宗旨:
 本會之宗旨為依據公平、公正、公開之

 原則對相關傳播媒體之發行量或流量等
 數據之研究調查、稽核認證，及對閱聽
 眾效益之分析，以提供正確資訊，促進
 廣告經營之合理化，達成社會公信之誠
 信目標。



360
媒體稽核

。

平面發行量
行銷通路+區域別

網站流量

應用程式APP

電子報

電子雜誌

平面行銷輔物

網路社群經營

Digital OOH



商業週刊

360整合報告



商業周刊範例



商業周刊範例



建立公開透明的品牌形象，

透過實際數據自我分析與檢討是重要的。



自由時報
 

ABC公信數據增加品
 牌信度



新媒體的變化

前線媒體(Pilot TV) 收視量測系統

http://pilottv.blogspot.tw/

Amazon.go
www.youtube.com/watch?v=NrmMk1Myrxc



新媒體的變化

來源：2015年3月467期動腦雜誌



新媒體的變化



全球兩年發展趨勢

• 平面廣告下滑且持續移轉至數位
• 影像化、行動化展露頭角
• 廣告科技與驗證的成長
• 程序化加速普及
• 成長點：

– 社群媒體、
– 數位版本、
– 免費出版
– 付費牆

• 臉書與Google兩強分食市場
• 關注議題：

– 線上造假廣告
– 可見度



Chris Llewellyn
雜誌媒體最重要的10大趨勢



趨勢1.

擁抱  
混亂

+
組織  
文化

x
注入變  
革。

我們每個人都處在一個無法預測的世界之中，
總被停不下來的動盪、沒有終點的瓦解與變革環伺；
而更叫我們失落的是：「這一切混亂，還看不到任何的解藥」。



趨勢2.

科技 in 媒體業
=策略性資源。





趨勢3.

Consumer Matters,
Cause always CHANGE.

理由一、We are Mobile.
理由二、Rise of social platforms.



趨勢4.

資料  
產能 ，CRM貨幣方程式？

1.了解你整個產業生態
2.有沒有你自己的CRM 貨幣方程式？



趨勢5.

創造  
內容

非常重要、重要、重要。

(1)即時、(2)高頻率、(3)在地化、(4)視覺化

UX drivers’
 

factors



趨勢6.

說 故 事
很有創意的

影 響 力
將是種企業資產



趨勢7.

跨 領 域
Business Model 
HAS Change？

Or, EXTINCTED. 



趨勢8.

垂 直 整 合
創造一場從無到有的完整生  
態。



趨勢9.

信任效率 媒體品牌力



趨勢10.

媒體貨幣How would look like?

1.改變對話方式。
2.邀請閱聽眾參與。
3.找到能真實反映規模的衡量工具。
4.消費者需求是唯一通用且可比較的貨幣。





Circus Street

10個代理商正在告訴我們的事





Circus Street 是誰？

科技 視覺藝術

教育





我們的客戶





目標族群

• 媒體、廣告與溝通代理商

• 媒體業者

• 行銷團隊





我們很清楚他們的想法

透過面對面或email，
我們深度訪談了30個專業人士，
集結成這份簡報內容。





問不同人有不同的答案

數位 企劃部 投資部

管理部績效部公關部

全球部





內、外與市場的挑戰

文字雲產出結果
文字雲產出結果



數位、客戶與媒體兩個字被移
 除了



兩大議題：程序化與資料

數位、客戶與媒體兩個字被移除了





1.程序化





2. 廣告造假與可視度





3.透過資料把價值找出來





4.屬性分類

最後一哩模型





5.單一顧客觀點





6.創意要圍繞著內容





7.行動優先





8.廣告阻擋

廣告，
禁止通行。





9.與變動共舞





10.外部威脅

我我我我

我敬愛
我的敵人們





因此，十件關注的事情：

1、
 

程式化
2、

 
廣告舞弊與可見度

3、
 

從資料中尋找價值
4、 屬性
5、

 
單一顧客瀏覽

6、
 

內容裡頭的創意
7、

 
行動優先

8、
 

廣告阻擋
9、

 
與變動共舞

10、聘僱最好的人才



感謝各界支持



現在就來  
按個讚!!
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